XXL-Werbetafel an Rheydter Strafde
behindert Radler und Fuldgianger

NEUSS (-nau) An die Kreuzung Jahn-
strale/Rheydter StraRe hat die Fir-
ma Stérer, Deutsche Stidte Medien,
eine ihrer XXL-Werbetafeln gestellt
+Mitten auf den Fahrradweg", wie
Michael Lieven moniert, und zu-
dem an einer Engstelle, wo ver-
schiedene Verkehrsstrime zusam-
menlaufen. Wihrend sich Lieven
die Frage stellt, ob das dennwirklich
sein miisse, ist der SPD-Betreuer
desWahlbezirks schonzu einer Ant-
wort gekommen: Sascha Karbowiak
appelliert an die Verwaltung, auf
den Abbau dieser Tafel hinzuwirken
und der Firma Strier gegebenen-
falls eine Ersazfliche anzubieten.

Im Rathaus wird der Fall schon
gepriift. Als Katrin Bobenhausen
vom Amt fiir Stadtplanung am
Dienstagabend Bilder des neuen
Werbetrdgers sah, war sie perplex.
«Das haben wir so sicher nicht ge-
nehmigt”, sagt sie. Bevor die Ver-
waltung aber titig wird, soll noch
einmal die Baugenehmigung, die
fiir derart groRe Werbetriger erfor-
derdich ist, gepriift werden. ,Diese
Priifung ist noch nicht abgeschlos-
sen”, berichtet Planungsdezernent

.

Der FuB der XXL-Werbetafel steht wie eine gefdhrliche Slalomstange mitten auf

dem Rad- und Gehweg. Die Verwaltung prift die Genehmigung.

Christoph Halters. Er stellt aber
klar: Wenn Fragen der Verkehrssi-
cherheit beriihrt sind, muss gehan-
deltwerden.”

2010 hatte die Firma Strder, die
von ihrer Krefelder Niederlassung
aus in Neuss mehr als 100 City-Pos-
ter (etwa an Bushaltestellen), {iber
250 GroRflichenplakate, 90 LitfaR-
sdulen und 21 GroRuhren im Neu-
sser Stadtgebiet vermarktet, auch
die Genehmigung fiir XX1-Werbeta-
feln bekommen. 38 Standorte wa-
ren damals iiberpriift, 25 genehmigt
worden. Darunter waren zwei an
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der Rheydter StraRe. Wichtig war
der Stadtmarketinggesellschaft
Neuss Marketing seinerzeit, dass
diese Werbeflichen mit einer Kan-
tenldnge von 2,50 auf 3,50 Meter aus
der Innenstadt herausgehaltenwer-
den konnten. Neuss Marketing fi-
nanziert einen Teil seines Budgets
iiber die Lzenzeinnahmen aus die-
ser Werbetitigkeit. ,Es kann doch
nicht angehen”, meint Karbowiak,
+hier imwahrsten Sinne des Wortes
Werbeeinnahmen zulasten der Ge-
sundheit der Verkehrsteilnehmer
erzielen zu wollen."



